
服务说明 ：以下内容为我们研究和分析所成果，付出了很多的时间和精力，望您对本文件的所有内容保密，为了理解我们的付出给与认可和保护，我们的生存也不易，支持我们也是帮助您自己，为了您自己的店铺和宝贝能‘独一无二’，提升整体形象和客户的好感，若您的竞争对手也全部与您一样的优化后，您的优势也将不存在了。
郑重说明：请有耐性的阅读完以下所有内容后，再严格按照以下指导操作，特别注意宝贝优化的细节和生效时间，不要说自己以前这些都操作过，而就不操作了，我们是让你确定的清楚淘宝同款统计的依据和原理所在，并帮你解决问题，如果你以前操作的是和我们这份资料完全一样的话，估计你也就不用找我们了。本资料里面的所有文字都很重要，一定要有耐性且认真看一遍，全部看完后再开始优化宝贝！

淘宝网店同款宝贝统计依据和应对策略

一款宝贝的成功屏蔽同款统计，不是优化一个主图就可以的，还需要其他方面的多因素优化，四大项因素缺一不可，具体如下：

优化一、宝贝主图（主图最多可以有6张）：宝贝主图图面会被淘宝分割成若干小区域进行色调、线条、清晰度等要素的精细对比，若若干小区域图面对比基本一致则淘宝归为同款产品；并且淘宝对宝贝主图会进行特定编码转换，如果转换后的编码一样，则为同款产品；

应对策略：

应用图片处理软件‘美图秀秀’优化主图，美图秀秀软件下载地址：

 http://xiuxiu.meitu.com。具体操作如下，请一定按照每步严格操作，认真看每步的文字内容：

第一步：选择主图，主图的选择要图面左右部分线条和色调有区别，主图的左右部分是以宝贝、整张图片或者模特的正中间竖线为准，然后看中间线的左右部分的线条和色调是否区别够大，举例：

以下为不适合作主图的图样：
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以下为适合作主图的图样：
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，因为后续需要对主图进行特殊的左右调换（照镜子式优化），如果主图左右部分看起来差不多，那就是失去了图面左右调换的意义了。

第二步：用美图秀秀软件打开我们附赠的图片‘屏蔽底图’（根据宝贝主图的需要选择打开正方形还是长方形的屏蔽底图），如下图：
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第三步：点击鼠标右键，点‘插入一张图片’，选择您要优化的宝贝主图，如下图：
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第四步：调整主图尺寸覆盖底图，如果拉升后主图和底图尺寸不是完全吻合，可以在第二步的时候裁剪底图尺寸和你主图一样大小，优化后如下图：
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第五步：点击鼠标右键，选择‘上下翻转’，然后再次点击鼠标右键，选择‘全部合并’。优化后如下图:
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第六步：点击鼠标右键，点‘插入一张图片’，选择您要优化的宝贝主图，如下图：
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第七步：调整主图尺寸覆盖底图，优化后如下图：

                    [image: image12.jpg]FHREE
EEAE

HE AR
FAd

I=m

S| (8 maaEs





第八步：点击鼠标右键，选择‘左右翻转’，优化后如下图：
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第九步：最后点美图秀秀软件界面的右上角‘保存与分享’，并一定要选择保存图片格式为png格式（这点很重要），如下图：
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第十步：宝贝的每张主图（1-6张）都要严格按照以上步骤按顺序操作，宝贝的主图最多可以放6张，如下图：
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，一切为销售服务，根据相关统计，客户搜索宝贝时展示的第一张主图比较重要，一旦客户点击进店铺后，基本看的是宝贝描述里的图片，而不会专注在主图上看，也就是说主图主要功能是为了让客户搜索用的，而不是了解宝贝用的，从这方面说，建议您可以就放一张主图，这样优化起来简单快捷，而且不影响宝贝的搜索和展示，当然，要放几张主图，您自己做主，但每张主图一定要严格按照以上优化步骤操作。（根据淘宝系统原理，要说明的是主图放的越多，被淘宝统计的几率就越大，因为淘宝可以进行统计的图片凭证越多就越容易辨别）

要注意的是主图尺寸不能大于屏蔽底图的尺寸，即不能大于441x 561像素或者441x441像素，主图不能有放大功能，实际中放大功能没什么用，客户要购买宝贝最终都是看宝贝描述中的图片。优化完后您也可以根据需要自行再添加不透明水印；如果主图左右翻转后，影响宝贝上某些图样的左右位置，您可以在宝贝描述中注明宝贝图片以宝贝描述中的图片为主（每个客户买东西都一定会看宝贝描述的),而且如果保存的主图大于淘宝限制的500kb，则可以用美图秀秀调整主图尺寸为中图或者自定义尺寸就可以了。主图的以上优化是为了打乱原来主图编码和图面线条，主图优化前后对比一定是照镜子一样，左右调换，其他表面看不出区别。如下图：

               优化前                                   优化后
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优化二、货号和商家编码：产品发布时的属性设置中有‘货号’和‘商家编码’选项，‘货号’相同归为同款产品，‘商家编码’相同，则会被归为同款产品的参考依据。
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应对策略：一定要删除‘货号’和‘商家编码’，也就是说这2项都必须为空，不能有任何文字（即使和原来不同也不行）。对于宝贝的管理，您自己可以另外做个记录，以方便和供货商的对应，或者您也可以将货号放到宝贝描述中的不显眼位置，这样也方便您查询和管理。

优化三、属性项：在属性中，若很多项目的设置完全相同，达97%以上时，则会被归为同款产品的参考依据。属性图：
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应对策略：在供货商给你的宝贝数据导入后，对每款宝贝的属性至少要有3项以上的修改（不包括货号和商家编码）。为修改不影响整体宝贝的宣传效果，建议若在属性项目中出现‘其他XX’字样（XX代表任何文字），全部修改为空。

优化四、宝贝标题：淘宝对于每款宝贝的标题文字相似度会进行统计，若70%以上文字和结构相同或类似，会被归入同款产品的参考依据。

应对策略：在供货商给你的宝贝数据导入后，对宝贝标题要进行修改，至少要30%以上文字和结构不同，最好将标题修改的和原来数据完全不同，可以用不同的文字表达同样的意思，这样也可以避免有些买家拷贝标题关键字去搜索同款宝贝。你可以看看很多做代销大店的宝贝标题基本都是研究关键字后自己设计的，这样做好处很多，请自己领悟。

生效说明：必须对以上四大项全部严格优化，然后重新上下架一次（间隔3分钟以上），最后等待淘宝统计生效，生效开始时间最常见为经过1—3个晚上，也就是优化后，淘宝最早会在第二天开始生效，最迟会在优化后的第四天开始生效，如果第四天还没开始生效，说明优化存在问题，需要重新优化。以上说的开始生效时间是最后一次修改宝贝的时间开始算的，所以为了尽快生效，优化宝贝后但还没生效前（还未显示‘1家店在售此款’前），请不要修改宝贝其他任何信息，包括上下架、修改价格、修改标题、修改宝贝详情等等，否则生效时间自然顺延。

优化的时候一定多优化几个宝贝（7-8个以上），这样你自己才能评判我们的方法是否有效，因为淘宝系统毕竟是机器，淘宝商品数十亿数据，统计归类也需要时间，也会遗漏，也会失误，所以有时候对每个宝贝的统计也难达到100%准确，如果你就只优化1-2个宝贝，也许刚好这2个宝贝你优化后被淘宝统计漏了，那暂时当然会显示没成功。一定要严格按照本资料说明操作，注意细节。

注：若最终某个宝贝没有成功生效，那就是宝贝主图或标题修改不够到位关系，应对策略是换一张宝贝主图优化，并且修改下标题，重新上下架一次，最后等待生效即可。


